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Pas de concurrence, vous étes sirs ?

Lorsgu’ on veut lancer un produit innovant sur le marché, la question la plus difficile alaquelleil faut
répondre est : comment fixer son tarif ? Pour vousy aider, nous avons listé les principaux axes que doit
comporter votre étude.

Si le produit est innovant, il n’existe pas encore de concurrence et on se dit qu'il n’est pas possible de se
baser sur les prix du marché actuel. C’ est une erreur !

Si vous lancez un produit qui n’a” pas de concurrence’, ¢’ est le début des ennuis!
Cliquez ici pour retweeter — Partagez sur Facebook

En effet, la concurrence existe toujours méme de maniére indirecte. Ainsi, si votre produit est innovant
sans son utilisation, il peut étre déja présent sur le mar ché avec une autre méthode de fonctionnement.
Par exemple, un systéme de motorisation pour scooter qui est déja utilisé sur les motos. Analysez les
différents niveaux de concurrence possibles méme si la concurrence vous semble éoignée.

Quelle est la valeur ajoutée devotre produit ?

Pour définir e prix de votre produit innovant vous allez devoir faire une estimation qualitative

de votre produit. C' est-a-dire quelle est sa valeur gjoutée par rapport au mar ché. Vous avez sans doute
déjafait votre étude de mar ché. Dans celle-ci, vous avez mis en évidence le public cible, les besoins
auxquels répond votre produit, le prix qu’il serait prét a payer, ce gu’ils payent actuellement

pour des produits du méme domaine. Avec tous ces éléments, vous avez la possibilité de vous faire une
idée de ce que vous allez pouvair fixer comme prix d’achat avotre produit.
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Dé&finissez vos codits

Pour définir le prix de vente d un produit, vous pouvez définir ce qui va vous colter en production.
Vous devez vous assurer de sarentabilité a moyen et long terme. Pour cela, faites une liste de toutes les
dépenses professionnelles que vous aurez afaire.

L eschargesdirectes.

Ce sont les dépenses qui réferent directement alaréalisation du produit. Par exemple, les cdroms si vous
souhaitez commercialiser un logiciel, le colt de la programmation, etc.

Pour un indépendant, les charges directes correspondent principalement au temps de travail, mais
englobent aussi larecherche, le temps de prospection, les frais de déplacement, etc.

Lesimpdts et charges

Il est primordia de vous renseigner sur les différentes charges et impéts qui incombent a votre statut
avant de créer votre société ou de vous lancer comme indépendant.

L eschargesindirectes

Les charges indirectes correspondent a toutes |es autres dépenses que vous allez devoir faire pour vendre
votre produit ou assurer vos prestations. Elles englobent par exemple les frais de promotion et
communication (cartes de visite, site Internet, brochures, etc. On vay retrouver tout ce qui concerne
I”achat de matériel de bureau (enveloppe, papiers,..) mais aussi le loyer de votre local professionnel,

I électricité, I’ abonnement internet. Les charges indirectes englobent des charges fixes et ponctuellement.

Définissez vostarifs en analysant vos dépenses et recettes.

Pour définir le prix de votre produit ou de vos services vous alez devoir analyser les différentes
informations que vous avez recueillies. Vous devez additionner latotalité de I’ argent dépense et définir
votre marge de rentabilité et votre chiffre d annuel.

Ainsi, méme si votre produit est innovant sur le marché, il est toujours possible de définir sestarifs par
rapport al’ offre existante éoignée. De plus, bien connaitre son budget et anticiper ses dépenses peut étre
une aide supplémentaire pour le calcul de sarentabilité !

Si vous avez vous-méme déa commer cialisé un produit innovant, faites-nous part de votre expérience.

Sujets abordés dans cet article:

¢ |\étude de marché d\un produit innovant
e tarif marketeur francais
¢ exemple etude de marché produit innovant
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¢ quel méthode pour déterminer le prix d\un produit innovant
e strategie de prix s le produit nexiste pas
e un produit un prix

Cet article a éé écrit par Stéphanie W.

Contributrice réguliére du blog Le Marketeur Francais, Stéphanie aime provoquer laréflexion et partager
des conseils simples et efficaces pour développer votre entreprise.

A lireaussi sur ce theme:

1. Comment faire accepter vos prix
2. Comment démarrer un script de vidéo pour accrocher vos visiteurs

3. 2 erreurs a éviter quand vous choisissez votre slogan ou USP
4. Comment rédiger votre page “A Propos’ pour inspirer confiance

5. Les réseaux peu connus pour faire connaitre votre entreprise

Le Marketeur Francais
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